
成都博物馆关于 2026 年度小红书、抖音日
常运维及策划服务项目价格调查的公告

各潜在供应商：

按照《成都市财政局关于印发<成都市市级采购项目询

价工作实施细则>的通知》等文件要求，成都博物馆拟于近

期对 2026 年度小红书、抖音日常运维及策划服务项目进行

采购，为进一步做好采购询价工作，现按程序进行价格调查，

供应商应当参考类似项目按照成本价加合理利润原则合理

报价，此次价格调查仅作为后续开展采购项目的采购限价参

考，具体采购内容以正式采购文件为准。

本项目主要信息如下：

一、采购项目概况

通过与专业公司合作，拟采用强化自媒体运营等贴近受

众的手段加强展览和博物馆形象宣传，切切实实让文物“活”

起来。

二、项目预算

该项目预算为 14.4 万元。

三、采购需求

（一）小红书日常运维及策划

1、围绕甲方官方自媒体小红书账号内容品质提升提供

智库服务，包括但不限于小红书账号日常运维发布、亮点宣

传等。



2、日常运维发布方面，每周提供原创小红书内容发布

不少于 3 篇，年度粉丝关注量需增长不少于 2000 人次。如乙

方未按照要求完成小红书发布数量要求，则按照每周每次未

完成内容按其合同总金额 2‰进行扣除；年度粉丝关注量未

达到合同约定要求，则按其合同总金额 2‰进行扣除。

3、每篇内容发布后，需在小红书广场与观众互动，并

回复留言，同时收集观众意见。

4、乙方需按宣传时间节点完成内容策划，交由甲方审

核确定后，方可进行发布。

5、小红书运营团队不少于 5 人，包含：文字策划不少

于 2 人，设计不少于 2 人，摄影不少于 1 人。

（二）抖音日常运维及策划

1、对甲方官方抖音进行日常运营，内容包括：发布、

更新成都博物馆短视频，同时积极回复相关留言。

2、每月策划并发布抖音内容不少于 8 条，节假日可根

据实际情况增加发布的数量，每次大展、大型活动做直播策

划，并积极与用户互动。平均年观看量不低于 40 万，年度

粉丝关注量需增长不少于 2000 人次。如乙方未按照要求完成

抖音发布数量要求，则按照每月每次未完成内容按其合同总

金额 2‰进行扣除；年度粉丝关注量未达到合同约定要求，

则按其合同总金额 2‰进行扣除。

3、结合相关活动、展览内容策划，每月为甲方策划制



作至少一次原创内容,阅读量不少于 1 万次。

4、乙方需按宣传时间节点完成内容策划，交由甲方审

核确定后，方可进行发布。

5、其抖音运营团队不少于 5 人，包含：内容策划不少

于 2 人，设计制作不少于 3 人。

（三）服务时间

该项目服务时间为：2026 年 8 月 24 日-2027 年 8 月 23

日。

（四）商务要求

1、服务地点：采购人指定地点。

2、服务时间：2026 年 8 月 24 日-2027 年 8 月 23 日。

3、最高限价要求：该项目最高限价为 14.4 万元。报价

方式：总价报价

4、付款方式：

（1）服务时间开始后，采购人收到评选申请人提供的

增值税发票后 10 个工作日内，支付合同总金额的 60%；

（2）待完成所有内容并验收合格后，采购人收到选申

请人提供的增值税发票后 10 个工作日内支付剩余 40%尾款；

（3）采购人每次支付款项前，评选申请人应当提供正

规有效，经税务部门认可的增值税发票，采购人确认发票无

误后进行付款。否则采购人有权拒绝付款且不承担逾期付款



的违约责任。

5、项目验收要求

（1）验收组织方式：自行验收；

（2）是否邀请本项目的其他供应商：否；

（3）是否邀请专家：否；

（4）是否邀请服务对象：是；

（5）是否邀请第三方检测机构：否；

（6）履约验收程序：一次性验收；

（7）履约验收时间：供应商提出验收申请之日起 30 日

内组织验收；

（8）履约地点：采购人指定地点

6、履约验收标准：

（1）服务履约内容及验收标准：需完成小红书日常发

布及运维、每周发布不少于 3 篇，年度粉丝关注量需增长不

少于 2000 人次，同时回复留言及收集观众意见；

（2）需完成抖音日常发布及运维、每月发布不少于 8

篇，抖音平均年观看量不低于 50 万，年度粉丝关注量需增

长不少于 2000 人次，结合相关活动、展览内容策划，每月为

采购人策划制作至少一次原创内容,阅读量不少于 1 万次。



（3）商务履约内容及验收标准：严格按照评选文件中

约定的服务地点，服务时间，付款方式等商务要求进行验收。

7、违约责任

（1）因双方任何一方原因，导致本合同无法继续履行

时，应提前 5 日以书面形式通知对方，并签署解除协议书。

若是采购人单方原因所致且评选申请人已经履行合同义务

的，评选申请人不退还采购人已支付的费用。若是评选申请

人单方原因所致，无论评选申请人是否已经履行合格义务

的，评选申请人均应退还采购人已支付的全部费用并按合同

总金额的 30%支付违约金。

（2）在本合同履行过程中，如因采购人原因未按时支

付款项，评选申请人有权书面要求采购人在一定期限内支

付，若在评选申请人指定的合理期限内采购人仍不支付的，

评选申请人有权利单方面解除合同，双方以实际发生费用进

行结算，所造成的后果由采购人自行承担。

（3）评选申请人应在合作期限内完成全部委托事项并

经采购人验收合格，若合作期限届满而约定事项尚未执行完

毕或未经采购人验收合格的，采购人仍可以在合同期满后 3

个月内要求评选申请人继续履行未完成项目，至本合同约定

的全部内容完成并经采购人验收合格，但评选申请人应参照

第二条第 2 款承担违约责任。合作期限届满 3 个月后，评选

申请人仍未完成全部委托事项并经采购人验收合格的，视为



评选申请人无法履行本合同，无论评选申请人是否已经履行

部分合格义务的，评选申请人均应退还采购人已支付的全部

费用并按合同总金额的 30%支付违约金。

（4）如评选申请人未按合同约定履行保密义务泄露甲

方保密信息，采购人有权提前终止协议，并有权追回已付款

项，评选申请人除向采购人支付合同总额 20%的违约金外，

还应赔偿由此给采购人造成的损失。

（5）评选申请人应保证所提供的服务或其任何一部分

不会侵犯任何第三方的知识产权等合法权益，若采购人因评

选申请人提供的或其任何一部分而被第三人追索任何权利

的，由评选申请人支付采购人合同总价款 20%的违约金，给

采购人造成损失的，采购人有权解除合同并要求全额赔偿。

（6）本合同所称损失，包括但不限于守约方的直接经

济损失、律师费、诉讼费、保全费、保全保险费、鉴定费、

公证费等全部费用。上述采购人的损失及评选申请人应支付

的违约金，采购人有权在向评选申请人应付款项中予以扣

除。

四、报价要求

请各潜在供应商在查阅本公告后，于 2026 年 6 月 12 日

17：00 前，将盖公章的回复文件扫描发送 393034172@qq.com

邮箱，文件应当按照项目全称+单位全称命名。

本项目联系人：王旭川，联系电话：15982201987。



感谢支持。

附件：1. 关于成都博物馆 2026 年度小红书、抖音日常

运维及策划服务项目价格调查公告的回复

2. 关于成都博物馆 2026 年度小红书、抖音日常

运维及策划服务项目项目的报价明细表

成都博物馆

2026 年 6 月 10 日



附件 1

（供应商名称）
关于成都博物馆 2026 年度小红书、抖音日
常运维及策划服务项目价格调查公告的回

复

（单位名称）：

贵单位于 2026 年 X 月 XX 日发布的《成都博物馆关于

2026 年度小红书、抖音日常运维及策划服务项目价格调查的

公告》收悉。经对项目内容进行认真研究，按照或参照 XXX

收费文件、行业普遍标准，结合我单位（或公司）实际，拟

对完成本项目全部工作内容报价（含税）：XXX 万元（大写：

XXX 万元），该报价已包含完成本项目所需的人工、材料、

设备、资料、保险、税费、利润等一切费用。

最终实际报价，以我单位（或公司）参与本项目投标报

价为准。

报价联系人：XXX，联系电话：XXX。

附件：报价明细表

（单位名称）

2026 年 XX 月 XX 日



附件 2

（供应商名称）
关于成都博物馆 2026 年度小红书、抖音日常运维

及策划服务项目的报价明细表

序号 报价内容
含税报价金额

（保留 2 位小数）

1 小红书日常运维及策划 万元/年

2 抖音日常运维及策划 万元/年

4 合计 万元/年


